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Bilanz Weinmarkt Osterreich 2020

Ent wi ckl ung osterreichi scher Win in Gastronom e 2020
GASTRONOMIE
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osterreichischer Wein von
Grofihandel an Gastronomie verkauft

Trotz positiver Tendenzen in anderen Absatzkanilen
konnten die grofien Verluste in der Gastronomie nicht
wettgemachr werden.
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Absatz Umsatz

€ 5,39 purchschninspreis 2019:¢ 5.35)

== 7510 100 Euro wurden im LEH fir Wein aus Osterreich
| ausgegeben (74,9 % Marktanteil sterreichischer Weine
am Umsatz - hichster Wert seit 20007)

Quelle: Nielsen 1, LEH Basisbericht 2020, "Beging des Dasenverfogbarke durch die OWM

Ul.: Gastro-Verluste nicht wettzumachen =

Wen (OTS) - Fast ein Jahr nach dem ersten Corona-Lockdown |iegen nun
Ganzj ahreszahl en zum Wi nabsatz in Osterreich 2020 vor. Besonders
hart traf es wie erwartet die Gastronom e, sie bezog ein Drittel

weni ger hei mi schen Win im G ol3handel . Stei gerungen verzei chnete
Osterrei chi scher Wi n bei m Hei nkonsum (+17 % Menge, +18 % Wert) und

i mLebensmittel ei nzel handel (+16 % Menge, +17 % Wert), wo er sogar

ei nen Rekord-Unsatzanteil von 75 %erreichte. Den Einbruch in der
Gastrononi e konnten aber auch di ese Zuwéchse ni cht wettnachen.

Zwt |l .: Gastronom e- G o3handel : 33 % weni ger Wi n abgeset zt



Als Mtte Marz letzten Jahres die Turen der Gastronom e schlielRen
nussten, brach fir Csterreichs Wnzer zwei Mnate | ang der wichtigste
Absat zkanal weg: 2019 waren noch 58 % des Weinkonsums in Gsterreich
auf Gastrononie und Events entfallen. Mt dem zweiten Gastro-Lockdown
ab 3. November 2020 — voraussichtlich bis Ostern 2021 — verdoppelte
sich die Leidenszeit auf ein Drittel des Jahres. Die
Gesant j ahreszahl en des Marktforschungsinstituts GastroData, die der
Osterreich Win Marketing GrbH (OM) nun vorliegen, decken sich
frappi erend genau mt di eser G 6Renordnung: Von Jénner bis Dezenber
2020 verkaufte der Gastro-G oRBhandel demmach 33 % weni ger Win an die
Gastronom e als 2019.

,Osterreichs Wrte versuchten und versuchen i hr AuBerstes, um
trotz SchlielBung ei nen Not-Geschaftsbetrieb aufrechtzuerhalten, etwa
durch Li ef erungen oder Take-away. So kdnnen sie in geringem Ausmald
auch Wi n verkaufen. Dennoch nusste der Winabsatz in der Gastronom e
imletzten Jahr sehr schnerzhafte Einschnitte hinnehnmen*, komrentiert
OM Geschaftsfihrer Chris Yorke.

w1l .: Heinkonsum Jeder Zweite kaufte nur Osterreichi schen Win

Fir einen deutlichen Anstieg sorgte die nonatel ange Schli elBung der
Gastronom e bei m Wei nkonsum zuhause. Laut dem Markt f orschungsi nstit ut
G K stieg der Absatz von osterrei chi schem Wi n bei m Hei nkonsum um
17,3 % der Unsatz um 18,1 % Besonders benerkenswert: Der Anteil der
Haushal te, die ausschlieRlich Win aus Osterreich einkauften, stieg
auf 47,3 % — der hochste Wert seit 1997.

Zwtl.: 75 von 100 Euro im LEH fir Wein aus Osterrei ch ausgegeben

Spirbar profitieren konnte i mvergangenen Jahr der LEH 16,4 %
mehr Osterreichischer Wein ging dort 2020 | aut Nielsen | Q Uber die
Theke, wobei sich der Zuwachs sehr gl eichmafRi g auf Wi R3-, Rot- und
Roséwei ne verteilte. Zum Vergl eich: Der Absatz ausl &ndi scher Wi ne
stieg um 3,9 % Di e hohere Verkauf snenge bei m hei m schen Wi n ging
erfreuli cherwei se nicht zulasten seines Unsatzes: Dieser stieg um
16,6 % der Durchschnittspreis | egte hauchzart auf 5,39 Euro zu
(2019: 5,38 Euro). Der Marktanteil o6sterreichi scher Wine am
Gesantunsatz i m LEH wuchs auf stolze 74,9 % das bedeutet den
hochsten Wert seit 2000 (Begi nn der Datenverfigbarkeit durch die

VW) .

Zwtl.: Fast 50 % nmehr Onli ne- Kauf er



Ei ne | ogi sche Konsequenz der SchlielBungen des stationdren Handel s
war zudem ei ne starke Verlagerung in Richtung E-Conmerce. Laut G'K
nahm di e Zahl der Onli ne- Wi n-Kauf er zw schen Cktober 2019 und 2020
um 48 % auf rund 124.000 zu. Pro Ei nkauf gaben di ese Konsunenten
knapp 60 Euro aus.

Zwtl.: Tourisnus: massive Einbriche, Lichtblick Wi nsonmer

Traditionell sind in Gsterreich auch Einkaufe von Touristen ein
ni cht zu unterschéatzender Wi n- Absatzkanal: 2019 wurden rund 12 M o.
Liter an Touristen verkauft. Corona schlug auch hier sehr schmerzhaft
zu, speziell in innerstadtischen Bereichen fielen die
Nachti gungszahl en teils ins Bodenl ose. ,Zwar hatten wir in manchen
Wei nbaugebi et en durch den Zustrom von Hei maturl aubern einen richtigen
, Wi nsommer ‘. Dennoch wei sen die | etzten Zahl en darauf hin, dass der
Wei nabsatz an Touristen Uber das gesante Jahr umfast die Halfte
ei ngebrochen ist“, erklart Yorke.

Zwtl.: Gastro-Verluste in Sumre nicht zu konpensieren

Mt Blick auf die Hei nmarkt-Gesantbilanz 2020 resuniert Yorke:
.l nsgesam bl eibt die Erkenntnis, dass positive Tendenzen bei einigen
Absat zkanal en die gewaltigen Verluste in der Gastrononie, aber auch
bei m Tourisnus, nicht wettmachen konnten.*

Zwtl.: OWM Unterstiitzung: Kanpagnen-Staffellauf & SALON

Um Gsterreichs Wnzer auf dem Hei nmarkt bestmiglich zu
unterstitzen, reihte die O i m Laufe des Jahres vier Kanpagnen
anei nander: , Schrmecke di e Herkunft“ zur Unterstitzung der offenen
Vertriebskandl e i mersten Lockdown, ,G spritzer” bei der
Gastro- W edereroffnung i m Mai, ,Auf zum Wein“ zur
Wei nt ouri srmus- Promoti on zwi schen Juli und Cktober sow e ,\Wine zum
Fest“, um ei nen Jahresausklang mt hochwertigen 6sterreichischen
Wei nen zu bewer ben.

Auch der Wettbewerb SALON Gsterreich Win konnte trotz widriger
Bedi ngungen stattfinden. Die 270 ausgezei chneten SALON Wi ne wur den
bei zahlrei chen Veranstal tungen | andesweit beworben.

Zwt |l .: Weinexport: Leichter Rickgang erwartet

Wenngl ei ch di e Exportzahlen der Statistik Austria fir das gesante



Jahr 2020 noch nicht vorliegen, nuss aktuell von einer |eicht
negativen Bil anz ausgegangen werden: rund 62 Mo. Liter (2019: 63,5
Mo.) bei 175 Mo. Euro (2019: 183 Mo.). Nach Erschei nen der

Ganzj ahreszahlen im Mirz wird die OM di ese bekannt geben.

Bild(er) zu dieser Aussendung finden Sie imAOM/ Oiginal bild-Service
sowi e i mOIS-Bildarchiv unter http://bild.ots. at
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