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Internationale Vereinigung fir Geo Top-Level-Domains gegriindet

Ul.: Ziel der Organisation ist die Forderung der digitalen
Internet-ldentitaten fir Stadte, Regionen, Sprache oder
Kul tur. =

Wen/Brissel (OIS) - Die Registrierungsstellen der geografischen

Top- Level -Domains wie .wen, .nyc, .london, .berlin oder .tokyo haben
eine international e genei nnit zi ge Vereinigung nmit Sitz in Brissel
gegrindet. Diese Organisation hat zum Ziel, geografische

Top- Level - Domai ns zu fordern. Di ese sogenannten GeoTLDs sollen so
noch schneller zu ei nemwesentlichen Bestandteil jener digitalen

I nfrastruktur werden, die Menschen eines Standortes, einer Sprache
oder einer Kultur vereint.

Geogr afi sche Top-Level -Domai ns hel fen, die Geneinschaft, die

I nf ormati onen, di e Konmuni kati on, das Wachstum und die Wrtschaft

ei ner Stadt oder Regi on noch besser zur Geltung komren zu | assen. Zu
den ersten Mtgliedern der GeoTLD Gruppe zé&hl en unter anderem

Anst erdam Kapstadt, Paris, Sydney, Wen, Brussel, Tokyo und andere
St adt e und Regi onen weltweit.

Bi sher haben die neisten Stadte und Regionen ihre digitalen
Identitaten imlinternet mt Hilfe ihrer jeweiligen

Lander - Top- Level - Domai ns ausgedr ickt. Zum Bei spi el verwendete die
Stadt Brissel die Internet-Adresse ww. visitbrussels.be. Heute konnen
St &dt e oder Regi onen i hre geographi sche Identitdt mt ihrer eigenen
Top-Level -Donmain wi e . brussels oder .w en unternmauern. Auch

kul turell en Geneinschaften oder Sprachen - wi e zum Bei spiel .gal fur
Gal i zi sch — positionieren sich mt ihrer Internet-Adresse auf der
Landkarte des Internet. Die geografischen Top-Level - Domai ns bieten
zudem auch neue Miglichkeiten fir kreatives Branding i mww — ein
weiterer Schritt in der Entstehung und Forderung des ,e-governnent*,
des ,Internet of Things“ (loT), etc.. Die Stadt Brissel nitzt
folgerichtig seit kurzem auch www visit.brussels fur ihr |okales und
i nternational es Branding, Wen verfolgt die w chtigsten Thenen rund
um | nformati ons- und Konmuni kat i onst echnol ogi e unter

www. digitalcity.wi en, usw

»Mt den neuen geographi schen TLDs treten wir in ein Zeitalter ein,
in dem | okal e Genei nschaften ihre eigene Identitét imlnternet



zeigen. Und die Internetnutzer nehrmen di e neuen geo-TLDs gut an - von
Regi erungen Uber | okal e Unternehnmen bis hin zu Ei nzel personen”, so
GeoTLD Group Chai rman Sébastien Ducos. ,Mt unserer internationalen
Vereinigung sind wir nun in der Lage, die Interessen unserer
Mtglieder zu biundeln und zu férdern und mt Stakeholdern vor Ot,
national und international zusanmen zu arbeiten.”

Ziel der GeoTLD G uppe ist es, noch nehr Stadte, Regi onen und
Genei nden auf die Vorteile ihrer eigenen Identitét imlnternet
auf merksam zu nmachen. Die in der GeoTLD G uppe vorhandenen

Erf ahrungen i hrer Mtglieder sollen auch kinftigen Interessenten
hel fen, die eigene lIdentitat imww z. B. durch Nutzung bewdhrter
Vor gehenswei sen, schneller und effektiver zu etablieren.
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