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ORF-Fernsehen im Jahr 2014: 35,1 Prozent Marktanteil fir ORF-Sendergruppe

Wen (OIS) - ImJahr 2014 hat der ORF u. a. mt grolen

Pr ogr ammschwer punkt en wi e 100 Jahre Erster Weltkrieg und 20 Jahre
EU-Beitritt Osterreichs, der unfassendsten EU- Wahl-Berichterstattung,
ei nem hochst erfol grei chen Bundesl &nder - Abend ("9 Pl atze - 9

Schat ze"), einem ful m nanten Festspi el sotmer, Rei chweit enzuwdchsen
bei den Magazi nen, den Sport-GoRevents Sotschi, FuBball-WV und
Formel 1 in Spielberg, dem Triunph bei m Song Contest, preisgekrdnten
Filmen ("Anour") und hervorragend angenomrenen neuen Rei hen und
Serien ("Landkrim s", "Die Detektive" etc.) seine unangefochtene

Mar kt f Uhrerschaft prolongiert. D e Tagesreichweite lag i m Schnitt bei
3,620 M1 lionen Zuseherinnen und Zusehern (d. h. die gesante

Sender gruppe erreichte taglich durchschnittlich zum ndest 50 Prozent
der Osterreichi schen Fernsehzuschauer/innen). Die Wchenrei chweite
lag bei 81 Prozent (5,873 MIIlionen Zuseher/innen). ORF eins

erreichte 2,107 MI1Ilionen Zuseheri nnen und Zuseher bei 13,3 Prozent
Marktanteil, ORF 2 erreichte 2,715 MIIlionen Zuseheri nnen und Zuseher
bei 20,2 Prozent Marktanteil. Insgesant erreichten ORF eins und ORF 2

zusammen i m Jahr 2014 einen Marktanteil von 33,4 Prozent. |n der
wi chtigen Progranm Kernzone 17.00 bis 23.00 Uhr | ag das ORF- Fernsehen
in diesem Zeitraum bei 40,6 Prozent Marktanteil.

I m Dezenber 2014 erreichten di e ORF-TV-Programmangebot e ei nen
Marktanteil von 35,1 Prozent. |In diesem Zeitraum sahen die

ORF- Progranme pro Tag durchschnittlich 3,723 MI1lionen Seherinnen und
Seher, das entspricht 51,4 Prozent der heim schen TV-Bevél kerung. ORF
ei ns kam dabei auf 2,282 MIIionen Zuschaueri nnen und Zuschauer pro
Tag und 13,7 Prozent Marktanteil, ORF 2 auf 2,783 MIIlionen und auf
19,7 Prozent Marktanteil. In der nutzungsintensivsten Kernzone (17.00
bis 23.00 Unhr) erreichte das ORF-Fernsehen in di esem Monat 40, 7

Mar kt ant ei | .

Wei ter verscharftes Konkurrenzunfeld

Der Digitalisierungsgrad in den hei m schen TV-Haushalten stieg 2014
imVergleich zum Vorjahr weiter - umfunf Prozentpunkte - an: Ende
2014 verfiigten bereits 87 Prozent der Osterreicherinnen und
Gsterreicher Gber digitalen TV-Enpfang. Neben dem grundsétzlichen
Anstieg der digitalen TV-Haushalte liegt die durchschnittliche Anzahl
der enpfangbaren Sender in Digi-Sat-Haushalten heute bei 131, davon



sind 97 in deutscher Sprache. Die Zahl der KaSat-Haushalte |iegt bei
knapp 95 Prozent. Trotz dieses weiter verscharften Konkurrenzunfel ds
war das ORF-Fernsehen sowohl mt ORF eins als auch mit ORF 2 auch
heuer sowohl bei den jlngeren Zuseherinnen und Zusehern (12-49) als
auch in der Ziel gruppe 50+ uberl egener Marktf Uhrer.

36,9 Prozent Marktanteil fir ORF-Senderfamlie

Mt der gesamten Senderfamilie von ORF 2 Europe, den Spartensendern
ORF |1l Kultur und Information, ORF SPORT + und 3sat erreichte der
ORF heuer 36,9 Prozent Marktanteil. I m europdischen Vergleich ist der
ORF damit weiterhin einer der erfol greichsten 6ffentlich-rechtlichen
Sender .

Spartensender ORF |11 und ORF SPORT + etabliert

Hochst erfol greich verlief das dritte komplette Sendej ahr der beiden

ORF- Spartensender ORF |1l Kultur und Information und ORF SPORT +, die
seit 26. Oktober auch in HD zu sehen sind. Die technische Reichwite
von ORF IIl liegt mittlerweile bei 95 Prozent, jene von ORF SPORT +

(auf einer neuen Satellitenfrequenz) ist von zehn Prozent am Starttag
mttlerweile auf nehr als 85 Prozent gestiegen, Tendenz weiter
steigend. Die durchschnittliche Tagesreichweite von ORF Ill lag im
Jahr 2014 bereits bei 470.000, jene von ORF SPORT + bei 190. 000.

ORF- Onl i ne- Vi deoangebot weiter auf Erfol gskurs: 18,6 MI1lionen
Onl i ne- Vi deo- Abrufe pro Monat im ORF. at - Net zwer k

Di e Live-Streans und Vi deo-on- Demand- Angebote des ORF i m I nternet
wur den vom Publ i kumim Jahr 2014 so intensiv genutzt wie nie zuvor:
I m gesant en ORF. at - Net zwerk ( ORF- TVt hek sowi e Vi deo- Angebot e auf
anderen Seiten wie iptv.ORF. at, sport.ORF.at, insider.ORF.at etc.)
wur den i m Monat sschnitt 18,6 MIIlionen Abrufe von Video-Files (live
und on demand) verzei chnet, was ei nen neuen Hochststand bedeutet.
Rekor dmonat 2014 und gl ei chzeitig auch stéarkster Mnat seit dem
Launch der ORF-TVthek insgesant war der Februar nmit 25,1 MIIionen
Vi deo- Abrufen i mgesanten ORF. at-Netzwerk. Die 2014 und auch seit dem
Start der TVthek am nei sten als Video-on-Denmand abger uf ene Sendung
war das Finale des "Eurovision Song Contest"” vom 10. Mii (Sieg von
Conchita Wirst) mit 965.501 Abrufen, der Tag mit den bisher neisten
Li ve- Stream Abrufen war der 19. Februar 2014 (d ynpische Spiele
Sotschi) mt 556.347.



Rei chwei ten 2014: Fufbal | -WM Song Contest und 4 ynpi a

Die FuBball-WM mt gleich drei Spielen (Finale und Sem finale),
Oynmpia in Sotschi mit zwei Ubertragungen, der Song Contest mit dem
Triunph fir Gsterreich, aber auch die Vierschanzentournee nit dem
Sensationssi eger aus N ederosterrei ch waren di e nei st gesehenen

ORF- Sendungen des Jahres 2014.

D e Rei chweiten-Top-10 i m Jahr 2014:

"FuBBbal | - W Fi nal e: Deut schland - Argentinien" (13. Juli)
1,913 MIlionen Zuschauer, 58 Prozent Marktanteil

"Vi er schanzent our nee: Ski spri ngen Bi schof shofen" (6. Janner)
1,631 MIIlionen Zuschauer, 67 Prozent Marktanteil

"Slal om der Herren, Schladm ng", 2. DG (28. Jé&nner)
1,589 MIIlionen Zuschauer, 50 Prozent Marktanteil

"ESC 2014, Finale - D e Entscheidung" (10. Mai)
1,549 M| 1lionen Zuschauer, 74 Prozent Marktanteil

"Aynpia live: Skispringen Nornmal schanze" (9. Februar)
1,513 M I Ilionen Zuschauer, 47 Prozent Marktanteil

"FuBbal | -WM Brasilien - Deutschland" (8. Juli)
1,453 M1 1lionen Zuschauer, 50 Prozent Marktanteil

"Zeit imBild" (2. Februar)
1,432 M1 lionen Zuschauer, 52 Prozent Marktanteil

"Aynpia live: Slalomder Herren", 2. DG (22. Februar)
1,382 M1 lionen Zuschauer, 63 Prozent Marktanteil

"Bundesl and heute" (2. Februar)
1,368 MIlionen Zuschauer, 55 Prozent Marktanteil

"FuBbal | -WM Ni eder| ande - Argentinien" (9. Juli)
1,355 M I lionen Zuschauer, 48 Prozent Marktanteil

Programm mit Mehrwert: Initiativen, Schwerpunkte und ein besonderer
Bundesl| &ander - Abend



Anl asslich des "Gedenkjahres 2014: 100 Jahre Erster Weltkrieg"

i nszeni erte Andreas Prochaska den ORF/ ZDF-Historienthriller "Das
Attentat Sarajevo 1914", der am 23. April zu sehen war. Bis zu

666. 000 Zuschauerinnen und Zuschauer wollten sich die film sche Reise
in di e Vergangenheit nicht entgehen | assen. Durchschnittlich 622.000
Seheri nnen und Seher (23 Prozent Marktanteil) waren dabei, als

Fl orian Teichtmeister als Untersuchungsrichter Leo Pfeffer nach dem
Attentat von 1914 die verdéachti gen serbi schen Revol utionare verni mt,
di e Ankl age vorbereitet und dabei inmer nehr auf Wderspriche stoRt.
Robert Gokls "Menschen & Machte: Der Weg in den Untergang”, ein

wei t eres Programmhi ghli ght des ORF- Programmschwer punkts, erreichte am
24. April bis zu 476.000 Zuschaueri nnen und Zuschauer, im Schnitt
waren 391. 000 bei 15 Prozent Marktanteil (10 Prozent in der

Zi el gruppe 12-49 Jahre) dabei.

Di e international e Koproduktion "14 - Tageblcher des Ersten

Wel tkriegs", die der ORF ebenfalls i mRahnmen seines unfassenden

Pr ogr ammschwer punkt s i m Gedenkj ahr 2014 zeigte, erzéhlt den Ersten
Wel tkrieg 100 Jahre nach sei nem Begi nn neu. Durchschnittlich 175. 000
Seheri nnen und Seher verfol gten das vierteilige Dokudrama von Jan
Peter und Yury Wnterberg, das i mRahmen von "Uni versum Hi story" am
20. und 23. Mai in ORF 2 gezeigt wurde. Fiktional n&herte sich Harald
Sicheritz dem Ersten Weltkrieg an und rickte eine Frau in den

M ttel punkt seines ORF/ ARD-Hi storiendramas - "Clara | Mmerwahr". Sie
und i hr Ehemann Fritz Haber, zwei brillante Chemiker, wollen die Wlt
verandern - und genau an di esem Vor haben zerbricht schliellich nicht
nur ihre Beziehung. Bis zu 562.000 Zuschauerinnen und Zuschauer
verfol gten das Leben von "Clara | merwahr" am M ttwoch, dem 28. Mi,
um 20.15 Uhr in ORF 2. Durchschnittlich sahen 515.000 (21 Prozent
Marktanteil) den von ORF und ARD koproduzi erten Fernsehfilm

Der ganzj ahrige ORF-Schwerpunkt anl asslich 100 Jahre Erster Wl tkrieg
befasste sich weiters rund um den Jahrestag des Attentats von

Sar aj evo ebenso intensiv wie gut genutzt nit diesem Thenma. Die "ZiB 2
Hi story" live aus Schdnbrunn am 27. Juni erreichte im Schnitt 317.000
Zuschauerinnen und Zuschauer bei 21 Prozent Marktanteil. Das
live-zeitversetzt Ubertragene "Sarajevo Concert 2014 - Gedenkkonzert
der W ener Phil harnoni ker" am 28. Juni sahen 223. 000 Musi kbegei sterte
bei 10 Prozent Marktanteil. Geneinsamnit der Ubertragung in ORF |1
(imSchnitt 49.000 Zuschauerinnen und Zuschauer), 3sat (20.000) und
imZDF (17.000) erreichte das Gedenkkonzert einen weitesten

Seherkrei s (zum ndest kurz genutzt) von 761.000 Zuschauerinnen und
Zuschauern. I n Deutschland kamen zusatzlich weitere 360. 000 (ZDF)
bzw. 90.000 (3sat) deutsche Seherinnen und Seher dazu.

Bereits am 25. Juni sahen 187.000 Zuschauerinnen und Zuschauer (11



Prozent Marktanteil) Andreas Novaks "Menschen & Michte"-Doku "Kri sen,
Mor de, Birgerkriege".

Mt dem Finale der ORF-Chorinitiative "Europe sings" wurden am 9.

Mai, demoffiziellen Europatag, die 63. Wener Festwochen erfolgreich
eroffnet. Bis zu 235.000 waren bei der Live-Ubertragung in ORF 2
dabei. Durchschnittlich sahen 170.000 Zuseherinnen und Zuseher (8
Prozent Marktanteil) den voél kerverbi ndenden Event, den der ORF im
Gedenken an den Begi nn des Ersten Weltkriegs vor 100 Jahren als
Kooperation nmt den Wener Festwochen, dem Csterreichi schen
Chorverein und der EBU ins Leben gerufen hatte. Das

" Sommer nacht skonzert" aus Schonbrunn erreichte am 29. Mai um 21. 05
Uhr in ORF 2 bis zu 461.000 (im Schnitt 410.000 bei 17 Prozent M.

Unter dem Mbtto "Bewusst gesund - |eicht gemacht” wi dnete sich der
ORF vom 5. bis 13. April mt seiner gesanmten Medienvielfalt dem Thema
"Gesundhei t/ Fitness nmuss nicht viel kosten". Insgesant erreichten

all ein die zahlreichen TV-Sendungen 3,31 MIIlionen Zuseherinnen und
Zuseher, das entspricht einemweitesten Seherkreis von 46 Prozent der
hei m schen TV-Bevol kerung ab 12 Jahren. "Bewusst gesund - Unser Herz"
hi e es dann vom 27. Septenber bis 3. Oktober. Mt seiner gesanten
Medi envielfalt widnete sich der ORF dem Thema

"Her z- Kr ei sl auf - Er kr ankungen” und deren richti ger Di agnose und
Therapi e. Insgesant erreichten allein die zahlreichen TV-Sendungen
3,069 MIIlionen Zuseheri nnen und Zuseher, das entspricht einem
wei t esten Seherkreis von 42 Prozent der hei m schen TV-Bevol kerung ab
12 Jahren.

"Mutter Erde", die geneinsane Umeltschutzinitiative von ORF und
NGOs, ist imJuni erfolgreich gestartet. Insgesam 4,4 MIIlionen
Gsterreicherinnen und Gsterreicher - das entspricht einem weitesten
Seherkreis von 61 Prozent der heim schen TV-Bevdl kerung ab 12 Jahren
- verfolgten zwi schen 29. Mai und 6. Juni den Programschwer punkt zum
Thema "Wasser", den der ORF als Content-Leader in TV, Radio und
Internet prasentierte und darin das relevante Umeltthenma aus

unt erschi edl i chen Bl i ckwi nkel n bel euchtete - u. a. in Reportagen,

Fil men und Dokus, thenenaffiner Berichterstattung in den

ORF- TV- Magazi nen, i m ORF-Ki nder programm sowi e i n den Sendungen der
ORF- Radios. "Mutter Erde - Die Show' am 6. Juni erreichte bis zu
232.000 Zuschauerinnen und Zuschauer.

Vor 75 Jahren - am 1. Septenber 1939 - begann der Zweite Vel tkrieg
mt Adolf Hitlers Angriff auf Polen. Zum Auftakt eines unfassenden



ORF- Programmschwer punkt s stand am 29. August di e Dokunent ati on "Der
Uberfal " auf dem "Universum History"-Progranmund erreichte bis zu
200. 000 Zeitgeschichte-Interessierte. Genmeinsammt dem "Menschen &
Macht e" - Themenabend am 31. August (mit den "Menschen &

Macht e" - Dokurrent ati onen "Hitlers Blitzkriege", "Sterben fiur Hitler"
und "Di e Ungehorsamen") erreichte der Schwerpunkt insgesant 706.000
Zuseheri nnen und Zuseher, das entspricht einemweitesten Seherkreis
von 10 Prozent der hei m schen TV-Bevél kerung ab 12 Jahren

Ni cht weniger als 4,639 MIlionen Gsterreicherinnen und Gsterreicher
nut zten rund um den National feiertag die zahlreichen

ei genproduzi erten ORF- Angebote, die in den Genreclustern Infornmation,
Sport, Kultur und Unterhaltung alle Facetten des Landes zeigten und
damt einen eindrucksvollen Beweis fiur die Unverwechsel barkeit der
ORF- Angebot e erbrachten. Das entspricht 64 Prozent der heim schen
TV- Bevdl kerung, die zum ndest ei nen der fol genden ORF-origi naren

Pr ogr ammpunkt e verf ol gt en:

Di e unfangreiche trinedial e Wahl des schdnsten verborgenen Pl atzes
Gsterreichs, die in der groRen Sanstagabendshow "9 Platze - 9

Schat ze" i hren Hohepunkt fand, erreichte imTV insgesant 3,638

M1 lionen Gsterreicherinnen und Gsterreicher - und damt 50 Prozent
der hei m schen TV-Bevél kerung. Die von Armin Assinger noderierte

Li ve- Haupt abendshow verfol gten durchschnittlich 976. 000

Zuschaueri nnen und Zuschauer (34 Prozent Marktanteil). Der
Spitzenwert |ag bei 1.052.000 Seherinnen und Seher. Ei nen

Rei chwei t enrekord gab es fir Gernot Lerchers bildgewaltige

"Uni ver sunt - Dokunment ation "Gsterreich - Land der griinen Grenzen": Bis
zu 978. 000 Seherinnen und Seher verfol gten am 21. Oktober die

90-mi nuti ge Produktion. Im Schnitt erreichte das beei ndruckende
Portrat Osterreichs 935.000 "Universunf-Fans bei 31 Prozent
Marktanteil und war danit das erfol greichste "Universum seit 2007.
Mt 16 Prozent in der Zielgruppe der 12- bis 49-Jahrigen bzw 11
Prozent bei den 12- bis 29-J&hrigen stiel3 der Film auch bei mjungen
Publ i kum auf grofes Interesse.

Ni cht weni ger als 823.000 waren am 26. Cktober in ORF 2 bei der

ORF- Bewegungsm nut e dabei, die di e gesundheitsfdrdernden Aspekte des
Sti egenstei gens veranschaulichte. Insgesant 1,978 MIlionen sahen in
ORF eins den Auftakt des al pi nen Skiweltcups und damt exklusiv die
besten Bil der aktueller sportlicher Hohenflige von Fenni nger,

Hi rscher und Co. am Rettenbachferner. Den Auftakt der neu aufgel egten
zweiten Staffel des generationenpragenden TV-Kl assi kers "Csterreich
1" sahen insgesanmt 397.000 Gsterreicherinnen und Gsterreicher. Bis



zu 943. 000 waren zu Begi nn der National feiertagswoche bei der

"Prom -M 1 1ionenshow' dabei. Zahlreiche ORF-Dokus wurden ebenfalls
hervorragend genutzt: "Heinmat bist Du grofRer Toéchter und Séhne" sahen
imSchnitt 310.000 (17 Prozent Marktanteil), "Rot-weiR-rote

Super hel den" verfol gten 227.000 (15 Prozent MA), "Traditionsreiches
Osterreich" sahen 288.000 (17 Prozent MA) und das "Osterreich-Bild"
Uber "Luftwurzler" 317.000 (16 Prozent MA). "Die Presse -
Osterreicher des Jahres exklusiv" sahen 174.000 (12 Prozent MA) und
die "matinee"-Doku uber Oskar Werner bis zu 99.000 (im Schnitt
84.000; 10 Prozent M.

I nf o- Schwer punkt zur EU-Wahl 2014, Schule firs und Stadte zum Leben

I nsgesam erreichte der ORF nmit seiner EU Wahl berichterstattung in
all en seinen Medien 5,380 MI1lionen Gsterreicherinnen und
Osterreicher, das sind 74 Prozent der heini schen TV-Bevol kerung ab 12
Jahren. Den Wahl abend am 25. Mai verfolgten bis zu 1,087 MI1ionen
("Zeit imBild" um19.30 Uhr mt der Interviewunde nit den

Spi t zenkandi dati nnen und -kandi daten) via ORF 2. Di e Sondersendung ab
21.50 Uhr mit u. a. zweimal "Runder Tisch" erreichte bis zu 604.000
Zuseheri nnen und Zuseher. Bereits im Vorfeld wi dnete das ORF- Programm
der EU-Wahl zahl rei che Sonder sendungen, Konfrontationen und

Di skussi onen. Trotz starker Konkurrenz durch den Song Contest
erreichte am 8. M die Progranm nnovation "Das #tvDuell zur
Europawahl " mit Martin Schul z und Jean-C aude Juncker unter der
erstmal i gen genei nsanen Di skussi onsl ei tung von I ngrid Thurnher und
Peter Frey bis zu 370.000 Zuseherinnen und Zuseher. Di e Di skussion
der Osterreichischen Spitzenkandi daten zur EU-Wahl unter der Leitung
von Ingrid Thurnher sahen am 22. Mai bis zu 487.000 Zuschaueri nnen
und Zuschauer. Durchschnittlich waren 397. 000 bei 18 Prozent
Marktanteil (12 Prozent bei E-49) via ORF 2 |ive dabei. Auch das

ORF- Format "Wahl fahrt Europa" war ein voller Erfolg: Bis zu 267.000
Zuschaueri nnen und Zuschauer (Folge 2) und im Gesantschnitt 227.000
bei 19 Prozent Marktanteil wurden erreicht. Erfreulich hoch war dabei
das Interesse des jungen Publikuns mt 20 Prozent (E-49) bzw 13
Prozent Marktanteil (E-29). Der weiteste Seherkreis lag letztlich bei
884. 000 Gsterreicherinnen und Gsterreichern.

Um 20 Jahre nach der Einigung auf Csterreichs EU-Beitritt

bei spi el haft zu zei gen, wel che Ausw rkungen EU-gefdrderte Projekte im
regi onal en Bereich hatten und heute noch haben, wi dneten sich die
ORF- Landesstudi os i n ei ner Schwerpunktwoche von Montag, dem 10., bis
Sanstag, den 15. Mirz, dem "Thema Europa". "Bundesl and heute"



erreichte mt den insgesant 45 ausgestrahlten Beitragen vom

"Schil eraustausch in Vorarl berg" bis zum "Verkehr Uber G enzen" im
Bur genl and dabei 2,603 MIIlionen Zuseheri nnen und Zuseher (weitester
Seherkreis), das entspricht 36 Prozent der heim schen TV-Bevdl kerung
ab 12 Jahren.

Apropos EU. DemBeitritt Osterreichs vor 20 Jahren wi dneten sich zwei
"Menschen & Machte"-Ausgaben am 10. und 17. Dezenber: Gerhard

Jel i neks Doku "Der |ange Weg nach Europa" erreichte dabei 277.000
Zuschauerinnen und Zuschauer bei 18 Prozent Marktanteil, Kl aus

Unt erbergers Film"Vision Possible - Zukunftsprojekt Europa" brachte
es auf 202.000 Zuschauer bei 15 Prozent Marktanteil.

Mt bis zu 412. 000 Seherinnen und Sehern und ei ner durchschnittlichen
Rei chweite von 379.000 bei 22 Prozent Marktanteil war die Reportage
"Mei n Budapest" von ORF- Ost europa- Korrespondent Ernst Gel egs am 20.
August di e bisher reichweitenstéarkste Folge der Serie, in der

ORF- Korrespondenti nnen und - Korrespondenten seit 9. Oktober 2013
"ihre Stadt" auf etwas andere Art portrétieren, als man sie aus den
Nachrichten kennt. Apropos Magazi ne: "Thema", "Report",

"Wl tjournal", "WELTjournal +", "Am Schauplatz", "Am Schaupl atz
Gericht" und "Eco" konnten ihre Reichweiten im Vergleich zum Vorj ahr
ausbauen.

I m Frdhj ahr und Sonmmer 2014 bel euchtete die ORF-Initiative "Schul e
firs Leben" das Thena Schul e vor allem aus der Perspektive der

Ki nder, Eltern und Lehrer, die tagtaglich nit den real en Ausw rkungen
von Bil dungstheorie, -trends und -politik konfrontiert sind. Wl che
Chancen sehen Eltern fur die Zukunft ihrer Kinder, vor welchen

Pr obl emen und Sorgen stehen die Kinder sel bst und unter wel chem Druck
stehen i hre Lehrerinnen und Lehrer, wenn sie aus jedem Kind das Beste
heraushol en wol | en? Danit befassten sich neben "Am Schaupl atz",

"Wl tjournal "/"WELTj ournal +" und "heute konkret" vor allemdie
"Thema" - Reportage- Rei he "Schul e firs Leben - das Experinent", die das
Herzstick der Initiative bildete und ein ebenfalls mehrnonatiges
themati sches Projekt, das die Sendung "Hei mat Frende Hei mat"

begl ei tete. Schwerpunkt dabei: "50 Jahre Gastarbeiter in Csterreich".
Das "Thenma spezial" zum Abschluss der Initiative am 30. Juni sahen
310. 000 Zuschaueri nnen und Zuschauer bei elf Prozent Marktanteil.

I nsgesam erreichten die diesjahrigen "Somergesprache", die heuer
erstmal s von Peter Resetarits gefidhrt wirden, 2,929 MI1lionen
Gsterreicherinnen und Gsterreicher (weitester Seherkreis), das



entspricht 40,4 Prozent der heim schen TV-Bevdl kerung ab 12 Jahren.
Im Schnitt sahen 640. 000 Zuseheri nnen und Zuseher bei 24 Prozent
Marktanteil die sechs Ausgaben, in der jungen Ziel gruppe 12-49 Jahre
| ag der Marktanteil bei 13 Prozent. Auch im Septenber stark genutzt -
die "Zi B 2"-Ausgaben i m Anschl uss an di e "Somrergesprache"” nmt im
Schnitt 704.000 Zuschauern bei 32 Prozent Marktanteil.

Neul and betraten ORF eins und Hanno Settele am 4. Dezenber mt der
ersten ei genproduzi erten TV-Dokunentation in Spielfilm éange zur
Primetime: "Unter Verdacht - ImVisier der Cehei ndi enste" standen
264. 000 Zuschauer bei 10 Prozent Marktanteil (je 13 Prozent in den
j ungen Zi el gruppen).

Hochgl anzdokus Marke " Uni versum' und "Uni versum Hi story"

Der "Universum'-Zweiteiler "Wl des Baltikum' fuhrte im Februar in die
ent| egenen Mborwél der i m europai schen Nordosten, die vom Menschen
seit Jahrhunderten zwar genutzt, aber dennoch naturnah geblieben
sind. Di e Koproduktion von NDR-Naturfilm ORF, ARTE und BR

beei ndruckte mt eindrucksvoll en Fl ugaufnahnen und extrenen Zeitl upen
von Luchs, Bar oder Prachtlibelle. Einfuhlsamportratiert Tierfil mer
Chri stoph Hauschild die stillen Regionen i m Nordosten Europas und

gi bt seltene Einblicke in eine Natur, die man anderenorts bereits

ni cht mehr kennt. Im Schnitt 710.000 bei 24 Prozent Marktanteil sahen
zu. Auch Herrmann Maier treibt sich weiterhin héchst erfolgreich im
ORF-TV-"Uni ver sum’ herum "Das Land am Dachstein" erreichte am 25.
Novenber bis zu 721.000 Zuseherinnen und Zuseher und 24 Prozent
Marktanteil und war danit das amdrittnei sten Gesehene in di esem Jahr
(i nkl . Kauf-Dokus).

"Uni versum Engadin - WIldnis der Schweiz" Uber den ersten

Nat i onal park der Al pen, der beispiel gebend war fir viele &hnliche
Projekte und Vorbild fir Dutzende weitere National parks im al pi nen
Raum Kurt Mayer und Judith Doppl er haben sich fir die

ORF- HD- Dokurrent ati on ei n Jahr | ang dieser faszinierenden Region

gewi dnet. Der Filmentstand als Koprodukti on von ORF, ARTE, NDR und
Kurt Mayer Film gefoérdert von Fernsehfonds Austria, und erreichte im
Schnitt 557.000 Zuseherinnen und Zuschauer (20 Prozent MA).

"Uni versum Lionsrock - Die Heinkehr des Koni gs" w dnmete sich dem
wel tweit groBten Refugium fir Léwen - auch jene aus dem friheren
Saf ari park in Ganserndorf fanden hier ein Zuhause. Die in HD
produzi erte "Universuni-Dokunentati on von Thomas Ri | k und Andreas
Laschober - eine Koproduktion von ORF, ORF-Enterprise und Rilk Film



gef 6rdert vom Land N ederdsterreich - sahen im Schnitt 611.000. Am
16. Dezenber feierte das "Universum W /I des Venedi g" Premniere. Der
Film- gedreht in 4K und eine Koproduktion von ORF, epo-film ARTE,
NDR, ORF-Enterprise und BMBF - erforscht das weitgehend unbekannte
Venedi g der Tiere, begleitet die Fal ken und Zugvdgel der Stadt und
ent deckt das Tierl eben auf den Laguneni nseln abseits des
Touristentrubels - 581.000 bei 21 Prozent Marktanteil waren via ORF 2
mt dabei. Das "Universum H story" Uber "Maximlian von Mexiko - Der
Traum vom Herrschen", ei ne Koproduktion von ORF, Interspot Film

Il ona Grundmann Film ZDF/ ARTE, TV UNAM VRT Bel gi en und BMBF,

gef érdert von Fernsehfonds Austria, Filnfonds Wen, Media Progranme
of the European Union, Friuli Venezia Gulia Film Conm ssion,
erreichte am 12. Dezenber 174.000 Zuschauer bei 10 Prozent

Mar kt ant ei | .

Hei nz Legers "Universum Hi story spezial" Uber "Prinz Eugen und das
GCsnani sche Rei ch", eine Koproduktion von ORF, ARTE, BMBF, Autentic
und pre-tv mt Unterstitzung von Fernsehfonds Austria, Filnfonds Wen
und VAM gefoérdert vom Land Ni ederdsterreich, sahen am 28. Dezenber
327.000 Zuschauerinnen und Zuschauer bei 15 Prozent Marktanteil.

Al s Hohepunkt ei nes Programschwer punkts zum Thema Bi enen erreichte
Mar kus | mhoofs viel fach prei sgekrénter und vom ORF i m Rahnen des

Fi | m Fer nseh- Abkomrmens kofi nanzi erter Dokunentarfilm "Mre than Honey
- Bitterer Honig" am 22. April 682.000 Zuschauer bei 24 Prozent
Marktanteil (17 Prozent bei 12-49 Jahre).

Super - Sportjahr 2014

Bis zu 1,663 MIIionen Zuschaueri nnen und Zuschauer sahen die

Ent schei dung bei der Vi erschanzentournee zugunsten von Thonas
Diethart, imSchnitt waren bei m zweiten Durchgang i n Bi schof shof en
1,488 MIlionen (bei 63 Prozent Marktanteil, 59 bzw. 48 Prozent in
den jungen Ziel gruppen E-49 bzw. E-29 Jahre) via ORF eins |live dabei.
Das bedeutet Vierschanzentournee-Rekord seit Begi nn der

el ekt roni schen Rei chweit enmessung 1991 und Platz zwei im

Al'l - Ti me- Ski sprung- Ranki ng seit d ynpia 2002.

Mehr als 430 Stunden haben ORF eins und ORF SPORT + von den

A ynpi schen Wnterspielen Sotschi 2014 |ive berichtet, entsprechend
groR ist der Anteil der Gsterreicherinnen und Gsterreicher, die dabei
erreicht wurden: Insgesam 5,912 MIIlionen (weitester Seherkreis)
sahen di e ORF-Ubertragungen, das entspricht rund 82 Prozent der

hei m schen TV-Bevdl kerung ab 12 Jahren. Danit erreichte der ORF mt



der Sotschi-Berichterstattung nehr Zuseherinnen und Zuseher als
zul et zt in Vancouver 2010 (5,556 M| Iionen).

Mt 40 Stunden Live-Ubertragungen bzw. Hi ghlights in ORF SPORT + und
ORF eins die bisher unfangreichste Berichterstattung, mt elf
Medaillen fir Osterreich sportlich erfolgreich und nit insgesant 1,8
M1 Iionen Zuschaueri nnen und Zuschauern (bzw. 25 Prozent der

hei m schen TV-Bevol kerung) gut genutzt - bei den Paral ynpics 2014 in
Sot schi ruckte der ORF den Behindertensport in den nedial en Fokus.

72 Rennen, 250 Stunden Ubertragungen und ein MIlionenpublikumim
ORF: Die mit zwei Gesantweltcupsi egen Uberaus erfreuliche

Ski wel t cup- Sai son 2013/ 14 sahen im ORF 5,9 M1 I|ionen Zuschaueri nnen
und Zuschauer (weitester Seherkreis), das sind 82 Prozent der

hei m schen TV-Bevél kerung ab 12 Jahren.

Das insgesant 18-stindi ge G and- Pri x- Wchenende von Spiel berg i m ORF
brachte nicht nur mt den beiden Mercedes wirdi ge Sieger, sondern dem
ORF auch ein MIlionenpublikum 2,270 MIIionen Zuschaueri nnen und
Zuschauer waren vom 19. bis 22. Juni via ORF eins |live dabei, das
sind 31 Prozent der heim schen TV-Bevél kerung ab 12 Jahren. Das
Rennen am Sonntag, dem 22. Juni, sahen, zusatzlich zu den knapp

100. 000 Zuschauern in Spielberg, in ORF eins bis zu 731. 000

Mot or sportfans, im Schnitt waren es 638.000 bei 57 Prozent
Marktanteil (58 bzw. 60 Prozent in den Ziel gruppen 12-49 bzw. 12-29
Jahre). Mt den Marktanteilen stellte der neue GP von Osterreich

Ubri gens einige Rekorde auf: Die 57 Prozent bei 12+ bedeuten den
Formel - 1- Topwert am Sendepl atz seit Abu Dhabi 2010, die 58 Prozent
bei 12-49 Jahren sind der beste Wert seit dem bisher letzten

Spi el ber g- Rennen i m Jahr 2003 und die 60 Prozent Marktanteil bei E-29
sind Rekord seit dem GP von GroR3britanni en 2006.

Der ORF kann eine erfreuliche Bilanz der FuR3ball-WV 2014 in Brasilien
zi ehen: Knapp zwei M1 lionen waren bei mFi nal e Deutschland -
Argentinien via ORF eins live dabei. Im Schnitt wollten sich die
zweite Hal bzeit 1,913 MIlionen Fulballfans bei 58 Prozent
Marktanteil (63 bzw. 65 Prozent in den Ziel gruppen E-49 bzw. E-29
Jahre) nicht entgehen | assen. Damit war das WW Finale nicht nur das

i m ORF nei st gesehene Spiel dieses Turniers, sondern auch das nach

Rei chweiten erfol greichste seit dem EURO-2008-Match Osterreich -

Deut schl and. | nsgesant waren 6,327 MIlionen Gsterreicherinnen und
Osterreicher via ORF eins bei zum ndest einemder 64 WwSpiele - vom
ORF in insgesant 250 Stunden Live-Ubertragung ei ngebettet - dabei,



das entspricht 87 Prozent der heim schen TV-Bevdl kerung ab 12 Jahren.
Bener kenswert: Im Vergleich zur FuB3ball-Wv 2010 in Sidafrika mt

ahnl i chen Begi nnzeiten wurden sowohl bei den Reichweiten (mt einem
Pl us von 62. 000 Seherinnen und Sehern pro Spiel) als auch bei den
Marktanteil en zum Tei |l signifikante Zuwachse erzielt. Besonders stark
gestiegen ist dabei das Interesse der jungen Zuschauer (12-29 Jahre)
mt ei nem Marktanteil szuwachs von durchschnittlich 37 auf 44 Prozent.

Ein starkes (Festspiel-)Jahr fir die ORF-TV-Kultur

Die 56. ORF-Ubertragung des diesmal von Daniel Barenboimdirigierten
wel t ber Uhnt en Kl assi k- Events aus dem Gol denen Saal des W ener

Musi kvereins erreichte bis zu 1.206. 000 Zuseheri nnen und Zuseher
(Spitzenwert des zweiten Teils) und erzielte mt 64 Prozent - nach
2011 - den besten Marktanteil seit 1998). Die durchschnittliche

Rei chwei t e des gesanten Konzerts, das heuer von fast 100 Landern rund
um den 4 obus Ubernonmen wurde, |lag bei 1,087 MIIlionen (63 Prozent
Marktanteil) und war damt nach 2013 das nei stgesehene seit 2006.

3,019 MIlionen Gsterreicherinnen und Osterreicher, das sind 42
Prozent der hei m schen TV-Bevdl kerung (weitester Seherkreis), nutzten
di e TV- Angebote des di esj ahri gen ORF-Kul tursomrers von Sal zburg,
Bregenz, St. Margarethen, G afenegg und weiteren Festivals. Mt

sei nen TV- Angeboten zu den Sal zburger Festspielen erreichten ORF 2
und ORF II1 insgesam 2,055 MIIionen Zuseherinnen und Zuseher, das
entspricht 28 Prozent der TV-Bevol kerung. Erfol grei chste Ubertragung
war di e unjubelte Neuinszeni erung von G useppe Verdis "Il trovatore"
(15. August, ORF 2; 17. August, ORF Ill). Insgesant verfol gten 1,007
MI1lionen (weitester Seherkreis) den historischen Sal zburger
Verdi-Hit in ORF 2 und ORF Ill. Das entspricht 14 Prozent der

hei m schen TV-Bevél kerung. Di e nehr al s viereinhal bst iindi ge

Sal zbur g- Neui nszeni erung des "Rosenkavaliers" (18. August, ORF 2; 24.
August, ORF I11) sahen insgesant 620.000 Opernfans (weitester
Seherkreis).

Auf benerkenswertes |Interesse stiell der Zeitgeschichte-Thenenabend,
den ORF 2 am 14. Novenber prasentierte. Auf die TV-Weltprem ere des

i mRennen fir eine Gscar-Qualifikation befindlichen Dokurmentarfil ns
"Der Anstandi ge" von Vanessa Lapa, der ein ungewdhnliches Psychogramm
Heinrich Hi mm ers zeichnet, folgte ein Dakapo der "Universum

Hi story"-Dokunentation "Hitl ers Todesbri gaden" von Andreas Novak und
Tom Mat zek. Die beiden Filnme sahen insgesam 858.000 Zuseherinnen und
Zuseher (weitester Seherkreis), das sind 12 Prozent der



Osterrei chi schen TV-Bevdl kerung ab 12 Jahren. Durchschnittlich

i nteressierten sich 284.000 Zuseherinnen und Zuseher bei 13 Prozent
Marktanteil fir die israelisch-6sterreichische Produktion "Der

Anst andi ge", die der ORF als einziger deutschsprachi ger Sender
mtfinanzierte. Der Spitzenwert der Sendung |ag bei 327.000. "Hitlers
Todesbri gaden”, in demdie Rolle von Hitlers Waffen-SS mit Heinrich
H nmm er als deren oberstem Leiter bel euchtet wird, erreichte im
Durchschnitt 149.000 Seherinnen und Seher bei 12 Marktanteil.

Eli zabeth T. Spira, erfolgreich im18. Jahr
Bis zu 1.015. 000 Zuseherinnen und Zuseher wollten sich am 6. Cktober

das groRe Finale von Elizabeth T. Spiras "Liebesg' schichten und
Hei r at ssachen" i m ORF nicht entgehen | assen. Durchschnittlich sahen

die zehnte Folge der 18. Staffel, in der Spira und i hr Team Bil anz
zogen und di e schdnsten Erfol ge préasentierten, 954.000 bei 32 Prozent
Marktanteil. Alle zehn Sendungen der aktuellen Sai son verfolgten im

Schnitt 887.000 (34 Prozent Marktanteil). Die neistgesehene Ausgabe
mt bis zu 1.034. 000 Seherinnen und Sehern (durchschnittlich 992. 000,
34 Prozent Marktanteil) war jene vom 1l. Septenber. |nsgesant 3,508

M1 lionen Liebesinteressierte verfol gten zum ndest kurz eine Fol ge
der 18. Staffel - das entspricht 48 Prozent der 06sterreichi schen

TV- Bevol kerung ab 12 Jahren (weitester Seherkreis).

Tri unphe und Bewéhrtes auf den Showbihnen

Bis zu 1,429 MIIlionen Zuschaueri nnen und Zuschauer verfol gten am 27
Februar die ORF-2-Ubertragung des Wener Qpernballs. "Die Eréffnung”
um 21.45 Uhr sahen im Schnitt 1,340 MIIlionen bei einem Mrktant ei
von 52 Prozent. Bei den Interviews von Mrjam Wi chsel braun und

Al fons Hai der am "Red Carpet" waren um 21.15 Unhr bis zu 1, 302

M 1ionen Zuschaueri nnen und Zuschauer (im Schnitt 1,227 MIIionen)
dabei. Das auf die Eroffnung fol gende Fest sahen durchschnittlich
742.000 bei einem Marktanteil von 52 Prozent. Neben der

Li ve- Ubertragung konnte ORF 2 auch mit "Der Wener Qpernball - Die
guten Geister" um 20.15 Uhr bei m Publ i kum punkten. Bis zu 1, 054
MIllionen und im Schnitt 848.000 (Marktanteil 28 Prozent) stimmten
sich mt Lisbeth Bischoffs Doku auf den gl anzvol |l en Abend ein.

"Al'les Wal zer" hieR es aber nicht nur in Gsterreich: Via 3sat waren
imSchnitt 920.000 Zuschauerinnen und Zuschauer bei der Eroffnung des
W ener Opernballs 2014 live dabei - und damit um 200.000 nmehr als im
Vor j ahr.

Am dar auf f ol genden Tag waren bis zu 651. 000 Zuschauer (im Schnitt



588.000) bei je 23 Prozent Marktanteil gesanmt und bei 12-49 via ORF
eins dabei, als Kati Bellow tsch "Prom s, Prunk und Logentratsch -
Das war der Wener QOpernball 2014" prasentierte.

Conchita Wirst sang sich am 10. Mai bei m "Eurovision Song Contest" in
die Herzen Europas - bis zu 1.623.000 waren live in ORF eins dabei.

I m Durchschnitt verfolgten 1.549. 000 das Finale - "Di e Entschei dung”
- des groRten Musi kwettbewerbs der Welt. Der Marktanteil |ag bei 74
Prozent, in der Ziel gruppe der 12- bis 49-Jahrigen bei 76 Prozent.
Bereits beim Hal bfinal e war di e dsterreichische Teil nehnerin beim

hei m schen Publi kum top: Di e Entscheidung verfolgten bis zu 886. 000
Zuseherinnen und Zuseher. Im Schnitt waren 836. 000 dabei. Der
Marktanteil |ag bei 45 Prozent, in der Zielgruppe 12-49 sogar bei 47
Prozent. Di e unfassende ORF-Berichterstattung danach brachte dem
ORF- Fernsehen weiter Topreichweiten - darunter: die |live Ubertragene
Pressekonf erenz am Fl ughaf en Schwechat am 11. Mai (413.000 bei 40
Prozent Marktanteil), "IMZENTRUM unter dem Titel "Das Phanomnen
Conchita Wirst" (am 11. Mai um 22.00 Uhr; im Schnitt 707.000 bei 32
Prozent Marktanteil), die anschlielRende Dokunentation "Conchita -
Queen of Austria" erreichte mt durchschnittlich 535.000 Zuseherinnen
und Zusehern 31 Prozent Marktanteil. Di e nonothemati sche

"Thema"- Sendung am 12. Mai samt ausfidhrlichem Live-Interview mt
Conchita Wirst erreichte bis zu 985. 000 Zuschaueri nnen und Zuschauer,
imSchnitt waren 835.000 bei 30 Prozent Marktanteil via ORF 2 dabei.
Der Uberraschungsbesuch von Conchita Wirst in "WI | komen Gsterreich
mt Stermann & Gri ssemann” am 13. Mai sorgte mit durchschnittlich
424.000 Zuschauerinnen und Zuschauern (23 Prozent Marktanteil) far

di e hochste Reichweite seit Beginn des Formats. Das Fan-Konzert am

W ener Bal | hauspl atz, das der ORF am Sonntag, dem 18. Mai, live
Ubertrug, verzeichnete 498. 000 Zuschauerinnen und Zuschauer bei einem
Mar ktanteil von 31 Prozent.

515. 168 Euro wurden am 24. Novenber am "Licht ins Dunkel "-Aktionstag
gesanmel t, der bereits zum siebenten Mal in allen Medien und
Landesst udi os des ORF stattfand. | m ORF-Fernsehen fihrten Birgit
Fender!l und Andreas Onea bzw. Christiane Wassert heurer
(Live-Einstiege in ORF eins) durch den Spendentag mt vielen

promi nenten Gisten an den Spendent el ef onen. |Insgesant erreichte das
ORF- Fernsehen am Aktionstag nmit allen Sendungen und Beitragen zum
Thema "Licht ins Dunkel” mehr als 2,8 MIlionen Gsterreicherinnen und
Gsterreicher, das sind rund 40 Prozent der osterreichischen

Bevdl kerung in TV-Haushalten (Erw. 12+). "Die Prom -MII|ionenshow'
zugunsten von "Licht ins Dunkel" i m Hauptabend von ORF 2 erreichte



bis zu 869. 000 Zuschaueri nnen und Zuschauer (durchschnittlich
793. 000) und 28 Prozent Marktanteil.

Harfoni e nutzte i hre "groRe Chance". Bis zu 1.065.000 Zuschaueri nnen
und Zuschauer wollten sich am 7. Novenber die finale Live-Showin ORF
eins nicht entgehen | assen. Mt durchschnittlich 862.000 und 33
Prozent Marktanteil bei "Die grof3e Chance - Das Finale" und
durchschnittlich 963.000 und 43 Prozent Marktanteil bei "D e grole
Chance - Di e Entschei dung" wurden dabei auch die hdéchsten Rei chweiten
der vierten Staffel erzielt. Dieses "G oRRe Chance"-Finale war

auller dem das nei st gesehene seit jenemder ersten Staffel des

ORF- ei ns-Event-Formats i mJahr 2011. Besonders grof3 war das |nteresse
ei nmal mehr beimjungen Publikum "Das Finale" und "D e Entschei dung"
erreichten bei den 12- bis 29-Jahrigen einen Marktanteil von 35 bzw
48 Prozent. Bei den 12- bis 49-Jahrigen waren es 34 bzw. 45 Prozent.
Die zweite Aufl age der "G olRen Conmedy Chance" sahen im Janner Schnitt
462. 000 Zuschauerinnen und Zuschauer bei 18 Prozent Marktanteil und
23 bzw. 29 Prozent in den jungen Ziel gruppen E-49 bzw. E-29 Jahre.

Unter dem Motto "Garten der Luste" stand der 22. Life Ball am 31. Mai
- und insgesam 1,535 MIIionen Zuschauerinnen und Zuschauer
(weitester Seherkreis) waren via ORF eins |live dabei - damt
erreichte der "Life Ball 2014" eine neue Rekordreichweite. "Die

Er 6f f nung" um 21.30 Uhr hatte bis zu 674. 000 und durchschnittlich
598. 000 Seherinnen und Seher (27 Prozent Marktanteil). Das ist die
mt Abstand hochste Reichweite seit dem Beginn der Live-Ubertragungen
des Life Ball imORF imJahr 2007. Zum "Auftakt" um 20.15 Uhr
begriufste Alice Tum er zahlreiche Stars in der VIP-Lounge. Mt dabei
war en durchschnittlich 434.000 Zuseheri nnen und Zuseher. Der
Marktanteil |lag bei 19 Prozent. Beim Ei nzug der Giste und dem " Red
Carpet” mit Mrjam Wichsel braun und Al fons Hai der waren um 21. 00 Uhr
529. 000 Zuseheri nnen und Zuseher (21 Prozent Marktanteil) dabei -
ebenfall s beste Reichweite und héchster Marktanteil seit 2007.

Am 19. Mai um 20.15 Uhr in ORF 2 traten Lena Hoschek, Alice Tum er,
Sonj a Kirchberger und Sunnyi Melles in Arm ns Assingers

"Promi -M | 1ionenshow' an und erspielten 160.000 Euro fir von Gery
Keszlers Life Ball unterstitzte Projekte. Hoch war auch das Interesse
bei m Publ i kum - durchschnittlich 748. 000 Zuschaueri nnen und Zuschauer
(29 Prozent Marktanteil) verfol gten das Raten fir den guten Zweck.

Di e grofRe Udo-Jirgens- Geburt stagsshow "Udo Jirgens - Mtten i m Leben”
(18. Oktober) sahen bis zu 1,119 MIlionen Osterreicherinnen und
Gsterreicher. Im Schnitt waren bei der Koproduktion von ORF, ZDF und



SRF 988. 000 Zuseherinnen und Zuseher bei einem Marktanteil von 38
Prozent nit dabei. In der Zielgruppe 12-49 |lag der Marktanteil bei 25
Prozent, bei den 12- bis 29-Jahrigen bei 20 Prozent. Sehr erfolgreich
war auch die i mAnschl uss ausgestrahlte ORF-Dokunentation "Udo" von
Li sbeth Bischoff: Im Schnitt erreichte diese 416.000 (28 Prozent

Mar ktanteil).

Conedy mit 10-Jahres-Jubil aum

Seit nunnmehr zehn Jahren begeistern Aiver Baier und sein "Was gi bt
es Neues?"-Rat et eam di e Zuschaueri nnen und Zuschauer. Das "10 Jahre
Was gi bt es Neues? - Spezial" am 5. Septenber erreichte 375.000
Zuschauer bei 20 Prozent Marktanteil (23 bzw. 24 Prozent in den
jungen Ziel gruppen). Die regul d&ren Ausgaben sahen i m Septenber im
Schnitt 428.000 bei 24 Prozent Marktanteil (und 27 bzw. 29 Prozent in
den jungen Zi el gruppen).

Ni chol as Of czarek und Robert Pal fraders "BOsterreich"ischer
Parforceritt durch die "D E NACHT" erreichte zwi schen April und Juni
imSchnitt 231.000 Zuschauerinnen und Zuschauer bei 18 Prozent
Marktanteil (23 bzw. 18 Prozent in den jungen Ziel gruppen). Apropos
Pal frader: Die erste Audienz des Jahres von "Wr sind Kaiser" am 28.
Februar erreichte mt 544.000 Zuschauern und 22 Prozent Marktanteil
(12-49: 26 Prozent) den Bestwert seit Mirz 2012.

I'm Marz ging die neunteilige "Dl E. NACHT"-Rei he "Herr Ostrowski sucht
das d uck" zu Ende - und was die Reichweiten betrifft, hat M chael
Cst owski sein d uck gefunden: Im Schnitt waren (inklusive Best-of)
142. 000 bei 12 Prozent Marktanteil (16 bzw. 12 Prozent in den jungen
Zi el gruppen) via ORF eins dabei.

Seri enwei se Reichweitenerfolge fur Fiction nade in Austria

I nsgesamt knapp drei MIIlionen Seherinnen und Seher bzw. 41 Prozent
der Osterreichischen TV-Bevol kerung ab 12 Jahren folgten Kristina
Sprenger vom 7. Janner bis 18. Mirz jeweils Dienstag in ORF eins bei
ihren 13 Finalfallen. Ihr allerletzter Diens(t)tag bescherte der
"Soko Kitzbuhel "-Komm ssarin sogar Rekordwerte: Mt bis zu 784. 000
und durchschnittlich 749. 000 Sehern sowi e ei nem Marktanteil von 26
Prozent (Doppel folge um 20.15 und 21.05 Unhr) konnten die besten Wrte
in dieser 13. Staffel erzielt werden. Durchschnittlich waren bei den
i nsgesant 13 Fol gen 614. 000 Seherinnen und Seher dabei. Der

Mar kt anteil betragt 22 Prozent.



Am 30. Septenber startete "Soko Donau" mit im Schnitt 658.000
Zuschaueri nnen und Zuschauern bei 23 Prozent Marktanteil (20 bzw 17
Prozent in den jungen Ziel gruppen) und damit dem Topwert seit 2013 in
neue Falle der neunten Staffel sowie die "CopStories" mt bis zu
414.000 Zuschauern bei 14 Prozent Marktanteil (15 bzw. 10 Prozent in
den jungen Zielgruppen) in die zweite Staffel. Die drei

90- M nut en- Ausgaben von "Schnell ermittelt" erreichten i m Septemnber
bis zu 637.000 Austrokrim-Fans bei 23 Prozent Marktanteil (22 bzw.
17 Prozent in den jungen Ziel gruppen). Rekorde auch im Dezenber: Mt
bis zu 728.000 und durchschnittlich 682.000 Sehern erzielte die "Soko
Donau" einen Bestwert fur 2014. Der Marktanteil liegt bei 23 Prozent
bzw. 18 (E-49) und 11 Prozent (E-29) beimjungeren Publikum Bereits
etabliert sind die "CopStories" mt durchschnittlich 399.000

Zuseheri nnen und Zusehern bei den zehn Fol gen der Staffel zwei. Bis
zu 417.000 Zuschauerinnen und Zuschauer und 15 Prozent WMarktanteil
erreichte die Serie i mNovenber. Staffelrekord gab es beimFinale mt
446. 000 Zuschauerinnen und Zuschauern.

Bis zu 728.000 und durchschnittlich 698.000 Seherinnen und Seher
bescherten den | egendaren "Vier Frauen" am 9. Dezenber zum

St af f el - Auftakt ei nen Quotenrekord seit April 2012 (Finale vierte
Staffel). Das Kult-Krimquartett um Adel e Neuhauser, Mriam Stein,
Brigitte Kren und Martina Poel erreichte zum Auftakt der aktuellen
sechsten Sai son einen Marktanteil von 24 bzw. 16 Prozent bei mjungen
Publ i kum (E- 29).

Mt bis zu 18 Prozent Marktanteil in der Zielgruppe 12-49 bilanzierte
di e neue konddi anti sche ORF-Krimreihe "D e Detektive" erfol greich.
I'm Schnitt |ieRBen sich 343.000 Zuseherinnen und Zuseher die zehn

Fal | e der beiden ungleichen Ermttler Johannes Zirner und Serkan Kaya
in ORF eins nicht entgehen - bei 12 Prozent Marktanteil (15 bzw 14
Prozent in den Ziel gruppen E-49 bzw. E-29 Jahre).

Bi s zu 880. 000 Zuseherinnen und Zuseher waren am 2. Mirz dabei, als
Haral d Krassnitzer und Adel e Neuhauser in ihrem achten genei nsanmen
"Tatort" tiefe "Abgrinde" aufdecken nmussten. Mt einer
durchschnittlichen Reichweite von 857.000 Seherinnen und Sehern (27
Prozent Marktanteil) bel egt dieser Austrokrim Platz eins seit

Sept enber 2013 (ORF-Prenmiere von "Tatort - Angezdhlt") und |iegt
damt auf di esem Sendeplatz unter den Top drei seit April 2012.
"Tatort - Abgrinde" ist eine Produktion des ORF, hergestellt von Cult
Movi es und geférdert vom Land N eder ésterreich.



Ein "Tatort", der nicht nur mitten imverneintlichen "Paradies"
|Iiegt, sondern dem Sonnt aghaupt abend auch paradi esi sche Quoten und
ei nen Rei chwei t enrekord bescherte: Bis zu 1.136.000 Seheri nnen und
Seher waren am 31. August in ORF 2 dabei, als ein hochkaréatiges
Schauspi el erensenbl e umdas Erm ttl erduo Haral d Krassnitzer und Adel e
Neuhauser die "Tatort"-Saison einlutete. Mt einer
durchschnittlichen Reichweite von 1.080.000 Sehern erzielte der
Sicheritz-Krim "Paradi es" sogar ei nen Rekordwert seit 2004. Der
Marktanteil liegt bei 35 Prozent. Topquoten verzei chnete der
Austro-"Tatort" auch in Deutschland nmit 8,96 MII|ionen Zusehern bzw.
ei nem Marktanteil von 27 Prozent.

Die ORF-Prem ere von "Anour - Liebe", demvom ORF i m Rahnmen des

Fi | m Fer nseh- Abkomrmens kof i nanzi erten QOscar-gekrdnten Fil mvon

M chael Haneke am 5. Mirz, sahen im Schnitt 497. 000 Zuschaueri nnen
und Zuschauer bei 17 Prozent Marktanteil (11 Prozent bei E-49
Jahren). Die ebenfalls am5. Mirz i m Rahnen ei nes Haneke- Schwer punkt s
ausgestrahlte "Cosi fan tutte" in einer Inszenierung des

Oscar - Regi sseurs erreichte 36. 000 Opernfans bei finf Prozent

Mar kt ant ei | .

"Bester internationaler Filni' in Santa Barbara, "Publikunspreis fiur
den beliebtesten Filmdes Festivals" in Montreal sow e
Darstellerpreise fiur Karl Merkatz in Montreal und beim
Gsterreichischen Filnpreis - das sind nur einige der Auszei chnungen,
di e dem 6sterrei chischen Kinofilm"Anfang achtzig", der vom ORF im
Rahmen des Fil ml Fer nseh- Abkommens kofi nanziert wurde, verliehen
wurden. Am 22. Jénner feierte der berihrende Filmvon Sabine H ebler
und Gerhard Ertl (Buch und Regie) Uber eine junge Liebe imhohen
Alter i m Rahnen des ORF- Schwerpunkts zum Csterreichischen Fil npreis
TV-Premi ere. Im Schnitt 686.000 Zuschaueri nnen und Zuschauer sahen
die von Christine Ostermayer und Karl Merkatz superb gespielten Rosa
und Bruno in ei nem bewegenden Fil m tUber ein ganz besonderes Paar in
ei ner Cesellschaft, die das Alter ausgrenzt und verdrangt. Der
Spitzenwert |ag bei 727.000, der Marktanteil bei 25 Prozent, in der
Zi el gruppe 12-49 bei 15 Prozent.

Von Bundesl and zu Bundesl and, quer durch Osterreich zieht die neue
ORF- Landkrim - Rei he. I m Dezenber starteten - jeweils um 20.15 Unhr in
ORF eins - die ersten drei Landkrims. Den Beginn nmachte

Ni ederdsterreich: Nina Proll und Karl Fischer begaben sich am 18.
Dezenber auf die Suche nach der "Frau nit einem Schuh" und bis zu
753. 000 Zuschauer (im Schnitt 684.000 bei 26 Prozent Marktanteil, 28



bzw. 26 Prozent in den jungen Ziel gruppen) waren dabei. Bis zu
675. 000 sahen am 20. Dezenber Wl fgang Murnbergers Krim

"Steirerblut", imSchnitt waren 651.000 bei 23 Prozent Marktanteil
(23 bzw. 14 Prozent Marktanteil in den jungen Ziel gruppen 12-49 bzw.
12-29) dabei .

"Alles Fleisch ist Gas" hie3 es am 27. Dezenber fir Tobias Mretti
und Wbl f gang Bock i m Vorarl berg-Landkrim - bis zu 822.000

Zuschaueri nnen und Zuschauer und im Schnitt 778.000 bei 27 Prozent
Marktanteil |ieRen sich diese Krim spannung made in A nicht entgehen.

Insgesamt 1,3 MI1lionen Seherinnen und Seher bzw. 18 Prozent der
Osterrei chi schen TV-Bevol kerung ab 12 Jahren waren am 8. Dezenber
dabei, als ORF 2 die bevorstehende Verlei hung des

Fri edensnobel prei ses und den Abschl uss des Gedenkj ahres 2014

wirdi gte. Bis zu 668. 000 und durchschnittlich 642. 000 Seheri nnen und
Seher folgten um20.15 Uhr Birgit M nichmayr und Sebastian Koch, die
al s Bertha von Suttner und Al fred Nobel "Eine Liebe fur den Frieden"
einte. Die ORF-Preniere des gl ei chnam gen ORF/ ARD- Hi st ori endranmas
erreichte einen Marktanteil von 21 Prozent. Edith Stohls

anschl i eBende " Uni versum Hi st ory"-Dokunentati on "Bertha von Suttner,
Fri edensnobel prei stragerin aus Osterreich" lieRen sich bis zu 450.000
bzw. durchschnittlich 427.000 Seherinnen und Seher nicht entgehen.
Der Marktanteil betrégt 20 Prozent.

Ei n dunkl es Fami |l iengehei mis, Hochspannung - und ein

Publ i kunserfol g: Bis zu 869. 000 Zuseherinnen und Zuseher waren dabei,
als Henriette Confurius, Manuel Rubey, Max von Thun, Franzi ska Wi sz
und August Schndl zer am 16. April eine dramati sche Fam |liengeschichte
erzédhlten. Mt einer durchschnittlichen Reichweite von 805. 000

Seheri nnen und Sehern ist der topbesetzte ORF/ ZDF-Heimatfilm"Die
Fremde und das Dorf" der mei stgesehene M ttwoch-Hauptabendfil m seit
Dezenber 2012. Der Marktanteil |ag bei 30 Prozent.

Musi kal i sche Hochstwerte, bewdhrte Faschi ngsspale

Di e nusi kal i sch-besi nnliche Show "Zauber hafte Wi hnacht imLand der
"Stillen Nacht'" mt den Gastgebern Haral d Krassnitzer und Sonja

Wei ssenstei ner sowi e Topstars wi e José Feliciano, Rainhard Fendri ch,
Jonas Kauf mann, Paul Potts oder Sem no Rossi erreichte am 20.
Dezenber bis zu 661. 000 Zuseherinnen und Zuseher. Im Schnitt waren
636. 000 bei 23 Prozent Marktanteil mt dabei.

Jubi | &um am Wort hersee - Erfol g bei m Publikum Die 15. "Starnacht am



Wirt her see" sorgte am 19. Juli far einen Misi kevent der besonderen
Art. Insgesant 1,5 MIIlionen Zuseherinnen und Zuseher bzw. 20 Prozent
der Osterreichischen TV-Bevol kerung ab 12 Jahren (weitester
Seherkreis, d. h. mndestens eine Mnute konsekutiv genutzt)

verfol gten den "Starnacht"-Abend (Von "Hits und Stars am Wrt her see"
bis "Hel ene Fischer: Farbenspiel") in ORF 2. Bis zu 637.000
Zuschauerinnen und Zuschauer (Bestwert seit 2006) wollten sich das
pen- Ai r-Konzert am Wbrt hersee ni cht entgehen | assen.
Durchschnittlich 575.000 Seherinnen und Seher bei 31 Prozent
Marktanteil verfolgten die Auftritte von Stars wi e Hel ene Fischer,
Conchita Wirst, Peter Kraus und Rol and Kai ser. Besonders hoch war das
I nteresse der jungen Zuschauerinnen und Zuschauer (12-29 Jahre) mt
17 Prozent - damit erreichte die "Starnacht” in dieser Zelgruppe den
Bestwert seit 2001. Fir einen guten Auftakt sorgte auch Petra Frey um
20.15 Uhr mit "Hits und Stars am Wbrt hersee": Durchschnittlich

456. 000 Zuschaueri nnen und Zuschauer bei 27 Prozent Marktanteil
I'ieBen sich den Rickblick auf die Erfol gsgeschichte der "Starnacht”

ni cht entgehen.

Ei nmal nmehr ein MIIlionenpublikumfir den "Villacher Fasching": Am 4.
Marz wollten sich bis zu 1,341 MIlionen (im Schnitt 1,199 MI1lionen
bei 42 Prozent Marktanteil, 23 Prozent bei 12-49) das TV-Highlights
der Faschingssai son ni cht entgehen | assen.

Bis zu 1.051.000 Zuschauerinnen und Zuschauer wollten sich den
zweiten Teil von "Narrisch guat" am 1. Mirz nicht entgehen lassen. Im
Durchschnitt sahen 990. 000 (Marktanteil 35 Prozent) das

ORF- Faschi ngshi ghli ght. Bei den "Stehaufmandl n" waren i m Anschl uss
noch 538. 000 (MA 25 Prozent) dabei.

Ebenfall s i m Zei chen der funften Jahreszeit stand am 3. Mirz die
"Faschings-M I |ionenshow' - im Schnitt 772.000 bei 26 Prozent
Marktanteil waren via ORF 2 dabei.

Stark présentierte sich imMirz auch die Misik - von der Vol ksnusi k

bis zur vol kst i chen Musi k. Der "Musi kantenstadl” in W ener
Neustadt am 8. Marz errei chte 614. 000 Zuschaueri nnen und Zuschauer
bei 25 Prozent Marktanteil, "Mei |iabste Wis" in Naturns (Sudtirol)

am 15. Marz 618. 000 bei 22 Prozent Marktanteil und Flori an
Si | berei sens "Das grof3e Fest zum Jubil aum' am 22. Mirz 486. 000 bei 20
Prozent WMarktanteil.

"Ziemich beste"-Quoten

Mt der Filnmprem ere des franzosi schen Welterfolgs "Ziemich beste



Freunde" und ei ner Durchschnittsreichweite von 649. 000 und 26 Prozent
Marktanteil (Spitzenwert: 834.000) erzielte der ORF am 7. Juli einen
Topwert. Auch die i m ORF-ei ns- Spat abend fol gende Dokunentati on zum
Film"Ziemich beste Freunde - WAs im Leben wirklich zahlt" erfreute
si ch hohen Zuspruchs: Durchschnittlich 451. 000 Zuseheri nnen und
Zuseher (22 Prozent Marktanteil, Spitzenwert 466.000) interessierten
sich dafur. Mt "Ziemich beste Freunde" verzeichnete der ORF

aufBer dem hoéchst beachtliche Marktanteile in den jungen Ziel gruppen:
So erreichte der Erfolgsfilmmt 39 Prozent in der Zielgruppe 12-49
den besten Marktanteil eines ORF-eins-Filns auf di esem Sendepl atz
seit 2005; in der Zelgruppe 12-29 war es mt 41 Prozent der beste
Mar kt anteil eines ORF-eins-Films am Sendepl atz seit 2010.

Quelle: AGIT/ GK Austria / TELETEST, Basis: Erwachsene 12+ Jahre,
al | e Ebenen, m ndestens eine M nute durchgehend gesehen.
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