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Fit fir's Texten auf Xing, Facebook & Co. / Aktueller Seminartermin
"Online-Schreibwerkstatt"

I nfos und Annel dung
http://ots.de/ GNOYk

Hanburg (ots) -

- Querverweis: Bildmaterial ist abrufbar unter
http://ww. presseportal . de/ gal eri e. ht x?t ype=obs -

Cor porate Websites, Blogs und sozial e Netzwerke sind fir Unternehnmen
ei n unverzichtbarer Bestandteil der Offentlichkeitsarbeit. Doch die
I nhal te kénnen nicht einfach von ei nem Wb 2.0-Kanal in den nachsten
kopi ert werden, sondern die Autoren nilssen mit unterschiedlichen
Format en, Bl ickw nkeln und Schreibstilen vertraut sein. We dies
gelingt, trainiert Referentin Christiane Wettig i m Medi a Wrkshop
"Online-Schrei bwerkstatt” am 29. und 30. Oktober 2012 in der

Hanbur ger Hafencity.

Medi a Wor kshop: " Online-Schrei bwerkstatt - Text und Stil fuar
Facebook, Blogs, Twitter & Co." Termin: am 29. und 30. Oktober 2012
in Hanmburg Weitere Informationen unter: ww. nmedi a- wor kshop. de/ PM 1777

"Social Media hat die Landschaft des Textens deutlich erweitert - und
von Bl oggen bis Wb-Teaser hat alles seine eigenen Regeln", so
Referentin Christiane Wettig. |In diesem einté&gi gen Konpakt sem nar
trainiert sie nit den Teilnehnmern in vielen praktischen Ubungen, wie
sie twittern, ohne peinlich oder gar werblich zu wirken. We
persoénlich und neinungsstark i hr Bl ogbeitrag sein sollte, obwohl ein
Unt er nehnmen dahi nter steckt. Und wel che Wortwahl Googl e gl tcklich
macht. Di e Teil nehmer | ernen auch, was sie von ihren bisherigen
Textformen in di ese neue Welt nitnehmen kénnen und frischen ihre



Schr ei bkennt ni sse auf.
Uber die Referentin:

Christiane Wettig ist zertifizierte Komrunikati onstrainerin und
system scher Coach. Sie berat und unterstitzt seit rund zehn Jahren
Unt er nehnen bei der professionell en Komuni kation. Die freie
Journalistin und Sachbuchautorin war Lehrbeauftragte fir
Erwachsenenbi | dung an der Universitat Hamburg. Zu ihren Kunden z&hl en
grofRRe Unternehnen w e Beiersdorf, Die Bahn oder Zirich Versicherung,
aber auch Mttel standl er und Unternehmen der Medi enbranche.

Uber das Fortbil dungsprogramm Medi a Wor kshop: Uber 11. 000

Kommruni kat i onsfachl eute, Marketing-Profis und Fihrungskréafte haben
seit 2001 an Medi a Wirkshops teil genomen. Das praxi shahe

Wei t er bi | dungsprogramm bi etet rund 45 Thenmen zu Pressearbeit, PR
Soci al Media und Marketing sow e zu Préasentati onstechni ken und
Fihrungskonpet enz. Zum Jahr esanfang wurde di e Marke Medi a Wor kshop
von drei ehemaligen Mtarbeiterinnen der news aktuell GibH, einer
Tocht er der Deutschen Presse-Agentur dpa, Ubernomren. Das Angebot
wird mt dem bekannt hohen Qualitatsanspruch und der Erfahrung aus
zehn Jahren i m Seni nargeschaft fortgefihrt.

Alle Termine bis Ende 2012 in einer Ubersicht zum Downl oad:
www. medi a- wor kshop. de/ pdf / sem nar ueber si cht _2012. pdf

Das neue Semi nar programm 2013 zum Downl oad:
http: //ww. medi a- wor kshop. de/ pdf / sem nar pr ogr anm 2013. pdf

Ruckf ragehi nwei s:
MEDI A WORKSHOP - Seninare / Trainings / Coachings
Nicole Hirt
Tel efon: +49 40 2263 5999
E- Mai | : t eam@edi a- wor kshop. de

Digital e Pressemappe: http://ww. ots. at/ pressemappe/ DE104299/ aom
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